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Luciano Macri

Editoriale

La vogliamo smettere?

Lettera inviata a “SUONQ” nel giugno 2006

Da molti anni leggo la rivista
Suono ed intrattengo un ottimo rap-
porto con |0 staff della redazione
con il quale si sono succedute an-
che acune ottime collaborazioni.
Molti lettori probabilmente mi co-
nosceranno, tantissimi altri no, an-
che perché tutti sanno tutto, tutti
CONOSCONO tutti, ma poi in realta
non € cosi. Mi chiamo Luciano
Macri e dal 1991 mi diletto come
divulgatore della tecnica audio ri-
volta all’ alta fedelta, soprattutto
guella valvolare. Senza ombra di
smentitaseil Single Ended valvo-
lare haavuto una possibilitadi es-
sere conosciuto in Italia il merito
in larga parte lo si deve al sotto-
scritto grazie alla pubblicazione di
svariati volumi e di ben 26 numeri
della rivista underground “Au-
dion”. Tuttal’ attivitadi Audion e
successivamentedi Demidoff esta
ta fatta sui soldi del sottoscritto e
senza ricorrere a trovate abituali
stile Parmalat, Cirio regala e Gal-
bani frega. Pochi lettori fortemen-
temotivati emai un debito non sal-
dato. Non credo chenel settoredta
fedelta siano molte le aziende che
improntano la loro attivita sul ri-
spetto dei pagamenti e dellacorret-
tezzaaziendale.

Questo preambol o eraessenzia-
le per introdurre i concetti che
esporrd nel seguito del discorso.
Nel corso degli ultimi dueotreanni
ho letto molte lettere indirizzate a
Suono che mi avevano sempre
stuzzicato maun po’ per “pigrizia’
un po’ perché “schifato” non ave-
Vo mai preso il computer per dire
la mia: adesso ne ho proprio vo-
glia

Tutte le volte che I’economia
attraversaperiodi di vacche magre
in Italia saltala cultura, se mai cé
stata. Non & possibile leggere |et-
teredi audiofili (terminechein ve-
rita aborrisco) che sparano a zero
su Red Rose o altre cose di questo

genere. Prima di sparare cazzate (
bal ordaggini, scemenze vedas Vo-
cabolario dellalinguaitaliana edi-
zione Zanichelli 2003) occorredo-
cumentarsi, mal’ignoranzaéigno-
ranzaelanon culturaregna. Il con-
cetto che negli ultimi anni regna
sovrano é che il produttore, il ri-
venditore, il tecnico specializzato
in altafedeltasono ladri, da mette-
realagogna; i prezzi sono dafur-
to, e soprattutto tutti gli apparec-
chi sono uguali, non solo se hanno
lo stesso pannello elo stesso look.
Sono 4 anni che manchiamo dal
Top Audio e acune volte abbiamo
presentato in anteprimaapparecchi
valvolari Single Ended: per lamag-
gior parte del pubblico esiste solo
latipologia. Ad es. “un Single En-
ded di 2A3 quanto costa?’ Perché
un Single Ended con le 2A3 é sem-
pre uguale ergo lo si compra da
quello chefail miglior prezzo. Per
questo motivo ho smesso di avere
una sala suonante al Top Audio.
L’ avvento dei cinesi e delle cine-
seriehadatoil colpofinae. Inque-
sti ultimi anni si comprasolo quel-
lo checostameno esi cercadi con-
vicerci che il prodotto da 1000 ¢
madein Cinavale quanto quello da
3000 ¢ made in Italy prodotto da
gente competente. Nel mese di Ot-
tobre a Firenze avra luogo una
mostra di alta fedelta per cercare
di svegliareil pubblico oramai con-
dannato aleradioline. Pensando ad
eventi collaterali allamostraqual-
cuno hasuggerito di offrireal pub-
blico la possibilita di un servizio
di consulenzasu comeinstallareun
impianto hi fi. Come mai, il due
canali non émorto? Maselagente
non e capace di installare un due
canali?

Ma se ancora la maggioranza
della gente ti chiede: quanti watt
ha? Si sono richiuse le acque sul-
I’alta fedelta? Credo di si. In mo-
menti come questi i pochi che ri-
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mangono a curare il settore come
operatori sono: i fessi che credono
inunritorno di interesse, quelli che
non sanno fare altro, quelli che dal
mercato italiano passano a merca-
to mondiale snobbando gli italioti,
e“dulcisin fundo” quelli che non
hanno hisogno per mangiare che
qualcuno gli compri per forza un
apparecchio o unlibro (noi ci iden-
tifichiamo per fortunafraquesti ul-
timi). Vadase chein unasituazio-
ne di questo genere il cosiddetto
“cliente” ritiene che finalmente i
venditori sono al suoi piedi: inreal-
tasenzaladivulgazionetecnica (ri-
viste e libri), senza i rivenditori
qualificati (che possono effettuare
dimostrazioni gratuite) il mercato
edestinato amorire, edin fatti sia-
mo su questa strada. Qualcuno
obiettera che rimangono i siti In-
ternet: ma credete davvero ad in-
ternet?

L ebiblioteche sono sempreesi-
stite maanchel’ignoranzahasem-
pre regnato sovrana. Il fatto inte-
ressante di Internet & che molti s
dichiarano dilettanti allo sharaglio:
si va bene, chissa quante cazzate
(vedasi Zanichelli 2003) allora,
tanto sono appassionato!

Tutto questo portaallasituazio-
ne attuale: dagli addosso alle rivi-
ste, dagli addosso ai rivenditori,
dagli addosso ai piccoli produtto-
ri, git con Ebay. Abito nel Chianti
fiorentino e da buon amante della
campagna e del giardino di casa
mia sono andato a comprare dei
vasi di terracotta per i miei 10 ge-
rani da un piccolo rivenditore lo-
cale. Il rivenditore a chi chiedeva
dei vasi di terracotta“dapoco” per
i suoi gerani, risponde dicendo che
[ui non vende vasi per i proletari.
Chi se ne intende di vasi in terra-
cotta sa che quelli dapoco dopo le
primegelate s spaccano esi butta-
no vial Il messaggio é che laroba
dapoco faschifo mentre larobadi
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qualita dura nel tempo (vaso che
non si rompe) se poi il vaso e del-
I’lmpruneta é il massimo,( non é
un DellaRobbiamalatradizioneé
quella).

Insomma rassegnatevi cari au-
diofili: o comprate la roba buona
€oNn una organizzazione commer-
cialeseriaalle spalle econunmar-
ginedi qualita, oppure compratevi
le radioline ma lasciate perdere le
polemiche.

Chele cose stiano cosi mi pare
abbastanza evidente: da una parte
laroba di basso costo (e come di-
ceva un commerciante molto noto
a Firenze “quando la roba costa
poco nessuno protesta qualsiasi
cosa accada’); dall’altra una pro-
duzionedi qualitaper chi selapud
permettere ( pagare i tecnici ed i
produttori alta fedelta a tariffe di
muratori, elettricisti, antennisti, cal-
daisti). Altrimenti |asciate perdere
ed accontentatevi delleradiolineed
i ci0 cheriuscitetrovare accanto ai
cassonetti..

A proposito di oggetti all’ appa-
renza uguali, ma di fatto comple-
tamente differenti, potremmo par-
laredellevalvole el ettroniche. Solo
chi non vuole vedere continua ad
insistere pensando che le valvole
cines di normale reperibilita Shu-
guang, Art Audio e pochi altri
nomi, siano uguali allevavole Gol-
den Dragon. Provare per credereed
anche i sostenitori si sono dovuti
ricredere. Prendete unaKT66, una
211, una2A 3 di normale produzio-
ne cinese ele equivalenti apparen-
tementeidenticheale Golden Dra-
gon e avrete delle belle sorprese.
Le Golden Dragon durano nel tem-
po e offrono un resa musicale ben
diversadalealtresimilari. Maera-
No COSe non conosci ute nel mondo
dellevalvole? Mi pare di no molte
valvole negli anni 70 adesso defi-

nite N.O. S. sono in realta M.O.S.
dove M. sta per una sostanza mol-
to molto similemasolo per il colo-
reallacioccolata. Infatti lamaggior
parte delle ECL86 anni 70 hanno
unavitadi pocheore mentreleori-
ginali rientrano nelle caratteristiche
e durano anni. Ah dimenticavo se
pesate con una bilancia le valvole
Golden Dragon eleloro sorelleci-
nesineil peso é ben diverso?

Ah! Chi molto spende poco
spende. A parte i millantatori, ma
quello éun discorso aparteelacoc-
ciutaggine di voler spendere poco
porta spesso ad incappare poi ala
fine in millantatori o no?
Allorapiu cultura, pit lettura, pit
testa e meno attaccamento ai soldi
esoprattutto rompete le scatole agli
elettricisti o al caldaisti sevi riesce
0 meglio a muratori per i prezzi
che loro praticano? Provateci e vi
manderanno afarein culo (fig. vol-
gare mandare al diavolo Zanichel-
li 2003).

Ciao arrivederci allamostra di
Firenze dtafedelta

Vostro Luciano Macri.

P.S. Qualcuno non ha capito
forse perché I’ utilizzazione del
doppio senso non e di facile com-
prensione. Da Suono e da alcuni
“poco attenti a ragionamento pro-
fondo” sono stato indicato comeun
predicatore che razzolamale Nel
nostro sito www.audion.net si par-
la di made in Italy no China no
Cambogia e si propone 4 modelli
di ampli madein China, beh sareb-
beveramnet stupido metterein ven-
dita oggetti di cui si parlain ma
nieraavversa, s trattat di unapro-
vocazione bellal e biuona, solova
capita, i doppi sensi mi sono sem-
pre piaciuti, manon tutti magari li

capiscono.

Voglio esprimerelamiaideasul
made in paesi depressi, morti di
fame, morti impiccati, schiavi ecc.
Laveraredta sul made in Asiaé
chesi trattat semplicemnet dell’ en-
nesimo sfruttamento e colonizza-
zione di atri popoli in condizioni
economichedisastrosi, mache han-
no avuto il pregio, come afferma
una dei massimi esperti di econo-
mia americani, di avere salvato il
culo (popolare sedere deretano Za-
nichelli 2003) a tutto il mondo ci-
vilizzato Europae Americaper pri-
ma. Segli americani conBilll Clin-
ton non avesse risolto il problema
dellal tendenza allla forte depres-
sione economica in atto qualche
anno fa, si sarebbebb andati incon-
tro ad un altro 1929, laglobalizaz-
zione ci avrebbeb salvato. Il suo
prezzo & che abbiamo consentitoil
consolidamento di unaferocetiran-
nia che prevede la pena di morte,
consente al vendita di organi dei
morti ammazzati, cosente condizio-
ni inumanedi lavoro, consentel’in-
quinamento selvaggio del pianeta
Terraecc ecc. Chiaramentei paesi
ricchi basano la loro vita sull’im-
mediato, tanto poi uan guerarr si-
stemeratutto. Alloraio mi chiedo
setutto questo siacorretto o siauna
fcaci moderna di guerrar totale: la
globalizzazione.

Certo € che negli ultimi dieci,
quindici anni il mondo el’ Italiane
€ una conferma semra non voglia
pit darsi delllel regole e vige dun-
guelamassimaanarchia. Ecco per-
ché non apprezzo un certo lato del-
lall globalizzazioine che mi sem-
bra solo un aspetto diverso di co-
lonizzazione, con pericoli pero
molto molto maggiori.

Audion....nmezzoavvoi...

Diffusori larga banda Audion “Samoa” kit

Il progetto di questi diffusori ele relative caratteristiche sono riportate nel numero 20 di
Audion. L' efficienza del diffusore di 96 dB e lafacilitadi pilotaggio o rende perfetta-
mente idoneo ad essere utilizzato in unione a nostro amplificatore single ended 2A3
Dua single oppure all’amplificatore integrato sempre single ended 2A3 in accoppia
mento diretto modello “Tequila’ presentato al Top Audio 2000 ed al Ragusa hi fi 2000.
Il diffusore impiega una semplice linea di trasmissione ed il progetto ben realizzato
permette di ottenere una buonissima qualitaagammaintera e comunque tale da supera-
re abbondantemente analoghi piccoli larga banda che mostrano la corda soprattutto nel-
lariproduzionein gammabassa. L' atoparlante utilizzato, il modello LB1 Audion, un 18
cmdal peso di CIRCA 3kg. Si fornisconoi duedriver Audion LB1, |e stuoie assorbenti
edil cavointerno ed il connettore di uscitaa prezzo di 395,08 €. Disponibileil cabinet
pretagliato da verniciare a 414,00 €. | prezzi e le caratteristiche del prodotto possono
variare senza preavviso. Demidoff sas, C.P. 47, 50020 Romola (FI) tel 055.827292
fax.055 8277528 www.audion.net - email: info@audion.net
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Siamo nel XXI secolo: ha ancora senso l'alta fedelta a due canali?

Secondo noi si: sicuramente
non interessa pit molto che soddi-
sfi lavenditadi un numero elevato
di apparecchi in quanto I’ utenze &
ridotta. Infatti gli affezionati si tro-
vano ad avere dai 45 a 70 anni e
magari seguono |’ altafedeltadapiu
di trenta anni; & impensabile che
possano essere clienti che smuovo-
no il mercato. Dobbiamo, come
ormai si dice da anni, cercare di
interessare i giovani che pero ven-
gono aggrediti da un marketing
spregiudicato che investe miliardi
di ¢ per condizionare il pubblico
all’uso di strumenti di riproduzio-
ne audio pit semplici, piti pratici
poco costosi (apparentemente).
Dunque I’ operazione di interessa-
mento non puo che passare attra-
verso mostre di altafedeltae/o as-
sociazioni culturai vere. Si tratta
come sempre di cultura, il nostro
paese € una penisola dove la stra-
grande maggioranzasi dichiaraor-
gogliosadi non leggereil giornale
(al massimo legge la Gazzetta del-
lo sport). Incredibile no? Per farsi
una minima opinione occorre leg-
gere non un solo giornale ma piu
di uno altrimenti si leggono solo le
pubblicita e a destinazione arriva
solo il marketing. Insomma siamo
un popolo che non fadella cultura
un obiettivo primario eche di fron-
te a 10 » da destinare alla carta
stampata od a un museo preferisce
mangiars una bella pizza.

Dunque seneppureleistituzio-
ni, sia del comune che della pro-
vincia nonché dellaregione, se ne
occupano questo compito passa
inesorabilmente a privati sensibi-
lizzati. Ecco perché nasce la mo-
stra alargata di Audion . Cerche-
remo di far mangiare meno pizzee
ascoltare buona musica con buoni
impianti. Cercheremo di spingere
I’ essereasfavoredell’ avere! Com-
pito arduo |o sappiamo, manon di
solo pane vive I’ uomo.

Non speriamo negli aiuti di par-
tedei pochi addetti ai lavori chean-
cora circolano nella nostra citta,
che non viene certo supportata da
un Teatro Comunal e cherappresen-

BASTA
CON LD SCEMPIO p
FIRENZE!

'.-

ta un esempio di come assoluta-
mente non vada costruito un teatro
se si desidera ascoltare la musica.
Rammentiamo cheil Teatro Comu-
nale di Firenze fu ricostruito dopo
la guerra e rappresenta una delle
tante brutture legate alla ricostru-
zione postbellicafiorentina

Nel dopoguerra non solo si ri-
costrui male ma furono compiuti
numerosi scempi tanto chenel 1952
ci fu unaverae propriaribellione
daparte degli artisti fiorentini.

Nonostante queste proteste fu
distrutta la Villa Demidoff, quella
veradi Novoli non quellatuttoggi
nota; rammentiamo che quella di
Pratolino, spacciata per Villa De-
midoff, non éstatacostruitada De-

midoff ma dai Medici.(maggiori
info su www.demidoff.org). In-
sommaFirenze cheavevaavuto nel
passato un bellissimo teatro ben
suonantesi ritrovo una verae pro-
priaschifezzabuonasolo afareda
palcoscenico di ritrovo per la Fi-
renze bene. Manca unaverae pro-
pria sensibilita culturale a tutto
campo.

Organizzare unamostra di ata
fedelta ha sicuramente una valen-
zaculturale perchélamusicaécul-
tura, la musica mobilizza |’ uomo.
Sesiinizia aperderelasensibilita
delleorecchie (bassafedeltaaudio)
enonsi utilizzalasensibilitavisi-
va, alora siamo fritti.

Non capiteil concetto? Vi pare

Nella fotografia il Politeama fiorentino quando era ancora arena.
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chelaqualitadei tv LCD o a pla
smasiamiglioredi quelladei tv a
tubi catodici? Poveri illusi; Iin-
dustria ha bisogno di produrre
un oggetto diverso che non ab-
bia problemi di smaltimento e
attraverso un marketing feroce
e shandierando il solo fattore
ingombro ci ammollaacifre al-
tissime tv la cui qualita e per il
momento molto molto piu bas-
sa di quella di un tv atubo ca-

todico (ovviamente se il tubo e
buono!). Quali sono i tubi buo-
ni? Elementare Whatson: i Mul-
lard made in England. Si avete
capito bene, lo posso tranquil-
lamente dire perché sono un for-
tunato possessore di un tv Phi-
li ps equipaggiato con tubo arag-
gi catodici Mullard madein En-
gland anno 1997 che non ha
uguali a confronto. Una tridi-
mensionalita, una definizione,

un contrasto, un colore eccezio-
nale che se messo a confronto
conLCD otv al plasmali strac-
cia alla grande. Dopo aver ri-
nunciato alle orecchie, si rinun-
ciaanche agli occhi. Meditiamo
gente!

Vi attendiamo numerosi, per
ora alla mostra, magari poi ve-
diamo se ci sono le condizioni
per fondare una associazione di
vera cultura audio.

Nicola Neri

Lo Sfizio un punto di arrivo o

L’ ultimarecensione (RIVISTA
Suono) sul nostro amplificatoreLo
Sfizio ci ha procurato numerosi
consensi da parte di appassionati
che hanno capito lo spirito inno-
vativo del nostro amplificatorein-
tegrato. E' statacosi confermatala
buona recensione a suoi tempo ef-
fettuata da Ken Kessler sulla pre-
stigiosa rivista inglese HI FI
NEWS. (entrambe le recensioni
sono presenti sul nostro sito
www.audion.net).

Purtroppo dobbiamo ammette-
re chel’ euforia degli appassionati
verso le valvole non era altro che
una delle tante mode che attual-
mente pare sopita, complici anche
i pochi euro che rimangono nelle

tasche degli italiani; gli altri vanno
verso lasecondao terzacasa, il te-
lefono cellulare, le automohili, il
computer; ma cosa volete che ri-
manga? Ecco allora che occorre
inventarsi giochi che costano meno
ed i semiconduttori costano meno;
sepoi costano pochediecinedi euro
meglio; il marketing fail resto . Ma
levalvolerimangono sempreleval-
vole. Hanno un brutto difetto: una
buona valvola costa quanto un in-
tero ampli a semiconduttori e que-
sto attualmente e un difetto non da
poco.

Noi andiamo avanti per la no-
strastrada hi fi madein Italy enon
hi fi made in Italy le cui schede, i
telai ecc sono fatti in Cina cioe

di partenza?

madein Italy fatto in Cina o Viet-
nam:, siate onesti dichiarate tutto
fino in fondo. E’' una questione di
correttezzatanto pit chein Cina si
vende soloil madein Italy fattoin
Italy mentre in Italia si vende il
made in Italy fatto in Cina (fonte
di informazione Sole 24 ore). In
guesto momento (Luglio 2006) sia
Ferragamo che Gucci non riesca-
no quasi astare dietro agli ordina-
tivi che provengono dai |oro nego-
zi in Cina: naturalmente made in
Italy fatto a Firenze!

Allora: danoi trovereteil made
in Italy fatto nel Chianti e i nostri
libri ed i nostri amplificatori li po-
trete gustare assieme ad una botti-
gliadi vero vino Chianti

A cura della redazione

La progettazione degli amplificatori alta fedelta a semiconduttori

Questo libro rappresental’ attivi-
ta editoriale di Audion che dedicail
numero 27 interamente a questo ar-
gomento. Ancora una volta Audion
colma un vuoto nel panorama delle
pubblicazioni relatived settoredivul-
gativo dell’audio. L'ideazione e la
realizzazione di questo volumesi de-
vono ad una idea di Luciano Macri
che ha affiancato Stefano Bevacqua
nella stesura di questo interessantis-
simo manuale.

Questa opera permette di entrare
nel mondo dei semiconduttori in ma-
nierasemplice ed accessibile trattan-
dotutteleparti fondamentali dell’ am-
plificazione audio a semiconduttori:
il transistor, i circuiti elementari,

I’amplificatoredifferenziale, lo stadio
finale, la controreazione, i circuiti a
fewt, i circuiti di alimentazione.
L’ opera € corredata da a cuni esempi
applicativi edauno schedarioillustra-
tivo di amplificatori audio che hanno
fatto a storia e che possono essere
utili per la progettazione e lamessaa
punto di elettroniche asemicondutto-
ri. Possono essereinoltrerichiesti alla
segreteria dell’ editore alcuni lavori
originali per un eventuale approfon-
dimento. Maggiori info sul sito
www.audion.net

Il volume numero monografico
costa 49 « + spese di spedizione e
puo essere richiesto a Demidoff sas
tel fax 055.82729
email: info@audion.net
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Amplificatori Demidoff serie PEZZO UNICO

Modello Cristal one

La serie degli amplificatori
atafedeltaPEZZO UNICO ésta-
ta concepita dalla Demidoff per
unaristrettacerchiadi clienti che
cercano in un amplificatore alta
fedeltasialaqualitacheil design
esclusivo, con relativa certifica-
zione del produttore.

L’amplificatore Demidoff
modello “Cristal one” nasce in
collaborazione con la RCR di
Colle Val d Elsa, lacittadel Cri-
stallo apochi Km dal Chianti se-
nese. L' amplificatore & collocato
sopra un basamento amagnetico
in aluminio pieno di 25 cm di
diametro e 3 cm di altezza. Nel
basamento di alluminio trovano

collocazione sia il condensatore
elettrolitico di filtro chei duetra-
sformatori di uscita(conalloggia
mento ricavato mediante tornitu-
ra). Sullo stesso piano trova po-
sto il circuito stampato in vetro-
nite di tipo professionale.
Ancheil trasformatoredi ali-
mentazione e collocato sul piano
di aluminio elapresadi alimen-
tazionefiltratavienealoggiatain
unafresaturadel basamento. L'in-
tero amplificatore € avvolto da
una campana di cristallo realiz-
zata dalla RCR. Si tratta di una
campanadi cristallo puro con ol-
tre il 24% di PbO, redlizzata in-
teramenteamano seguendo lase-

colaretradizionedel cristalloela
pit atatecnologia, nonchél’a-
ta capacita degli artigiani di mo-
dellare il cristallo. La chiusura
dellacampanaéassicuratadauna
elegante borchiasagomatarealiz-
zatasempre amano mediantetor-
nitura di una barra piena di otto-
ne.

Questo amplificatore rappre-
senta un prodotto esclusivo che
doneraallacasadell’ appassiona
to untocco di luce, di prestigio e
di raffinatezza.

Le caratteristiche tecniche
dell’amplificator e sono: poten-
za di uscita 10 watt per canale
inclasseA. Prezzo6.000¢ +iva

Distribuzione Demidoff sas - Via Treggiaia 96 - 50020 Romolain Chianti (FI) - tel fax 055.827292
www.audion.net  www.demidoff.org email: info@audion.net
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